TRENDS IN
STORYTELLING

Lukas Haigner




Emotionales
Storytelling

Gemein haben alle Story-Formate, dass
sie bei der Zielgruppe Emotionen wecken.
Emotionen lassen unsere Denkkiste
wiederum zu Hochtouren auflaufen. Um
trockene Daten und Fakten aufzunehmen,
zu verarbeiten und abzuspeichern, werden
lediglich zwei Bereiche unseres Gehirns
aktiviert.




T-F

m

-
b -

Data Stories

Dank Data Stories werden Informationen
in ein verstandliches, ansprechendes und
anregendes Format Ubermittelt und fuhren
so zu weniger Konfusion, mehr Interaktion
und besseren Entscheidungen. Kurzum:
Data Stories sind die Basis fur

faktenbasierte, kluge und
gewinnbringende Entscheidungen
innerhalb eines Unternehmens!






XR/AR/VR

Naturlich ist die virtuelle Realitat aktuell
eher noch ein ,virtueller Wilder Westen®,
der bis dato vorwiegend in Video Games
zum Einsatz kommt. Doch das Potenzial
erweiterter Realitaten fur Stories ist
enorm. “Mittendrin statt nur dabei” - die
virtuelle Realitat als Hubraum fur "Story
Living” sollten Sie als einen der
interessantesten Visual Storytelling Trends
in den kommenden Jahren auf jeden Fall
im Auge behalten.




Podcasts

Die Inhalte des Podcasts werden durch
Storytelling angereichert, schaffen eine
personliche Bindung und erzeugen
lebendige Bilder im Kopf - das virtuelle
Lagerfeuer erledigt den Rest. Solange Sie
eine gute Geschichte, die notwendige
Verpflichtung und nicht zu straffe Zugel in
Sachen Markenkommunikation haben,
wird ein Story-Podcast lhrer Zielgruppe
ebenso wie Ihrer Marke Mehrwert
verleihen.







Micro Stories

Was nicht auf Anhieb gefallt, verschwindet -
obwohl mehr Minuten an Content als je zuvor in
unserer Gesellschaft kursieren, haben Inhalte
weniger Zeit denn je, um aufzufallen. Das Gehirn
hat sich mittlerweile an das digjtale
Grundrauschen gewohnt - spatestens nach 2,5
Sekunden hat sich eine Mehrheit der Zuschauer
bereits wieder von einem Video losgeldst. Der
Wunsch nach Autonomie vonseiten der
Zielgruppe ist hoher denn je. In Zeiten von
Streaming und personalisierten Newsfeeds gilt
Werbe-Content in den meisten Fallen nur mehr
als Storfaktor.
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